
01M2015  
Финансовые показатели 
(согласно требованиям НБ РК) 



в тыс.  
тенге 

Основные показатели 01M14 01M15 %  
изменений 

Итого ссудный портфель 457 345 531 595 304 671 30,2% 

Итого ссудный портфель (за вычетом провизий) 420 963 350 562 240 430 33,6% 

Итого активы 599 926 674 783 455 903 30,6% 

Итого капитал 59 291 762 68 003 134 14,7% 

Операционный доход до формирования провизий 4 444 625 4 456 047 0,3% 

Чистая прибыль (убыток)* 515 980 -243 459 -147,2% 

Общий совокупный доход (убыток) 521 581 -259 615 -149,8% 

Чистая прибыль (убыток) до формирования провизий, за вычетом налога 1 316 617 603 844 -54,1% 

Общий совокупный доход  (убыток) до формирования провизий, за вычетом налога 1 322 218 587 688 -55,6% 

Численность персонала (искл. сотрудниц в декретном отпуске) 5 586 5 864 5,0% 

Чистый комиссионный доход / Операционный доход до формирования провизий 8,0% 7,3% -9,1% 

Операционный расход / Операционный доход до формирования провизий 62,6% 81,3% 29,9% 

Операционный расход / Операционный доход до формирования провизий (без учета % расходов) 38,5% 43,8% 13,8% 

Расходы на оплату труда / Операционный доход до формирования провизий 29,3% 37,5% 27,7% 

Займы клиентам / Депозиты 107,9% 110,5% 2,4% 

Итого займы клиентам / Активы 76,2% 76,0% -0,3% 

Начисленные проценты  / Займы клиентам 4,4% 4,8% 8,5% 

Полученный процентный доход  / Начисленный процентный доход 96,5% 84,7% -12,2% 

Провизии / Займы с просрочкой свыше 90 дней (NPL) (Коэффициент покрытия) 88,2% 73,1% -17,1% 

Количество счетов клиентов               1 383 966                2 083 981   50,6% 

Рентабельность собственного капитала (ROAE) за истекший период года, в годовом выражении 10,3% -4,2% -141,0% 

Рентабельность активов (ROAA) за истекший период года, в годовом выражении 1,0% -0,4% -135,1% 

Чистая процентная маржа (NIM) за истекший период года, в годовом выражении 7,5% 6,6% -12,3% 

Чистая процентная маржа  (NIM)  за предыдущие 12 месяцев 8,3% 7,0% -16,4% 

* НБРК 
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